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Kontinuierlich beobachtete Markte

Informatinostiefe

Informationsbreite

GfK Consumer Trackings

<€

|

Textil &
Fashion
(Custom
Research)

GfK Universalpanel Nonfood
GfK Webscope

Bau &

Renovierung

- Baustoffe

- Bauchemie

- Bauelemente
(Fenster, Turen,
Beschlage etc.)

- Bodenbelage

- Sanitar
- Energie (Gas,
Solar, PV)
PV, Heizung etc.)
- Handwerk
- etc.

DlY & Garten

- Baumarkte / DIY

- Powertools

- Farben / Lacke

- Wandbelage

- Gartencenter

- Gartenhartwaren

- Gartenwerkzeuge
(Rasenmaher etc.)

- Gartenteiche

- Bewasserung

- Grillgerate

- Gartenmobel

- etc.

|

Wohnen &

Einrichten

- Mobelhandel

- Haushaltswaren
(Topfe, Pfannen
K-Helfer etc.)

- Heimtextilien

- Matratzen

- Mobel

- Badmobel

- Kiichen

- Wohn-
accessoires

- etc.

Elektro &

Technik

- Grol3gerate

- Kleingerate

- Consumer
Electronics

- etc.

|

Medien

- Bucher

- Musik

- Kino

- Video

- DVD

- Games

- Down-
loads

- etc.

PBS

>
Aggregierte Informationen
auf Warengruppen-Ebene:
- Kaufer

- Potenziale

- Budgetverteiliung

- Einkaufsstéatten

- Sortimente

- Bedarfsdeckung

- Durchschnittsausgaben

- Einkaufshaufigkeit

Detaillierte Informationen
auf Produktebene

- Marktvolumina

- Einkaufsstatten

- Marken

- Preisklassen

- Kéuferprofile auf Basis

- Menge und/oder Wert

- etc.
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Ausgewahlte Kunden der verschiedenen Bereiche
Innerhalb von GfK Living & Retall

Garten Handel eCommerce Wohnen Einrichten Elektro Sanitéar
@ GARDENA amazoncom. | hassta®| | [EZ028 || B/S/H/| CRCHE
OTTO | Google E(E)II\I_E (LEIFHENT]| | & Electrolux || KALDEWEI

G d ORIGINAL W]
: oD dard
scheurich uniopillo| | (775333 || BRAUN Sfam
7 bl
HonDa | realr m PHILIPS|| vicroy ot

GfK
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Single Source verknipfbare Informationen aus
dem GfK Haushaltspanel am Beispiel Deutschland

Informationen, die fiir alle 20.000 GfK Informationen, die fir 15.000 / 8.000
Haushalte vorliegen: Haushaltspanel Haushalte vorliegen:
Kontinuierliche Marktbeobachtung: /- \ GTK UniversalpaneliioniQeEui St

- Private Ausgaben fir N
- Kauferwanderungen

- Loyalitatsanalysen

- Genutzter Vertriebsweg
- Genutzte Einkaufsstatte
- Kauferreichweiten

- Geplante Renovierungen

- Getatigte Renovierungen

- Elektrokleingerate (SDA)

- Consumer Electronics (CE)
- Mobel & Kichen

] E?Cnltararmaturen & -Keramik - Durchschnittsausgaben je Einkauf

' - etc.
GfK OwnershipMonitor: < >' GfK MediaEfficiencyPanel (15.000):
Marktsattigung, Potenziale, Alter & - kompletter Online-Informationsprozess
Verwendung der Produkte auf Basis einer - besuchte Internetseiten
jahrlich stattfindenden Bestandsanalyse. - gesehene vs. genutzte Banner

- relevante Suchkriterien

Geocodierung: - etc.

- Entfernung zum né&chsten Store etc.

Mediennutzung:
Fernseh-, Radio- und Zeitschriften-
Nutzung auf MA-Standard \

20.000 Haushalte
(davon 10.000 online)
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Hintergrund und Aufgabenstellung des GfK ForeCasts

Hintergrund

Die Entwicklung von Markten und Zielgruppen wird vor dem Hintergrund
der Globalisierung und der immer heterogener werdenden Konsumenten
zunehmend schwieriger abzuschatzen. Zur Absicherung strategischer
Entscheidungen und Investitionen wird es daher zunehmend entscheidend
die kinftige Marktenwicklung auf einer gesicherten Basis einschatzen zu
konnen.

Aufgabenstellung

Fur eine hohere Planungssicherheit in Bezug auf Kapazitdten und Ressourcen
(ggf. auch zur Simulation verschiedener Szenarien) soll im Rahmen eines
bewdahrten Vorgehens ein verlassliches Prognosemodell entwickelt werden,
welches auf Basis bestimmter kontinuierlich weiterzuentwickelnder,
marktbeschreibender Einflussgréen eine Prognose der Marktentwicklung

ermdglicht.

GfK
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GfK Forecast:
Aus der Vergangenheit lernen um fur die Zukunft geristet zu sein

Beispiel Marktvolumen (mengenmagig)

Vergangenheit: Lernzeitraum Zukunft: Prognose
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Die wesentlichen Meilensteine unseres
Vorgehensweise im Rahmen des GfK ForeCasts

k ................................................... ProjektK|ck—off

Festlegung der Prognose-Zielsetzung,
— Sichtung der bei Ihnen ggf. bereits vorliegenden

e : o Indikatoren, Verabschiedung des Projektzeitplans, etc.
spezifischer Einflussfaktoren als mogliche  Cm—b oo

Pradiktoren fur das Prognosemodell < Desk Research (optional)

............................................................................. ’ - ) Erganzung der bei Ihnen ggf_ Vohandenen Indikatoren um
Indikatoren Beurteilung und -Auswahl sinnvolle Indikatoren , die in einer landesspezifischen
Qualitative und mathematische ? Desk-Research identifiziert und verifiziert werden
Beurteilung der potenziellen Indikatoren

zur Auswahl der Variablen, die

in das Modell als m(‘jgnche ............................................................................ [RCRUROROROROREOR SRR ararasasasasanass
Pradiktoren einfliessen sollen Modellierung & Validierung

Entwicklung eines Prognosemodells (auch unter
Berucksichtigung verschiedener LAGS etc.) zur

y Prognose der Marktentwicklung je Land und Produkt-

......................................................................................... , , kategorie

Prognose

Prognose der Marktentwicklung in
den nachsten Monaten / Quartalen /
Jahren (die Periodizitat ist dabei o -
abhangig von der Periodizitat der . gy, wire-roreresesreoeeereseseeseeereseesetereseseesieereseseeseeeresesresioeereaesseiereressesesseesreseereseseees
Indikatoren) Prognose-Tool (optional)
Bereitstellung eines Moduls zur eigenstandigen
Fortschreibung der jeweiligen Prognose
(auf Wunsch auch zur Simulation)

Indikatoren-Workshop
Identifizierung gemeinsamer und landes-

GfK
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Im Rahmen der quantitativen Modellierung fuhrt die 7-stufige
Vorgehensweise des GfK ForeCast zur verlasslichen Prognose

GfK

Stufe 1

Festlegung des Analyse-Designs

(Eckdaten der Prognose)
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Details zur Vorgehensweise des GfK ForeCasts
Stufe 1: Bestimmung der Eckdaten der Prognose

Beispielhafte Eckdaten

Produktionszahlen oder berechnetes Marktvolumen
(bspw. Produktion — Ausfuhr + Einfuhr)

Bestimmung
der Zielgrolie

Prozentuale Veranderung
(mitlaufende Basis = Vorjahreszeitraum)
oder absoluter Wert (bspw. in 1.000 €)

~Format”
der Zielgrolie

LAuspragung*

Bspw. Modellierung auf Basis Elektrogerate
der Zielgrolie

gesamt oder Waschmaschinen etc. getrennt

Beobachtungs- und Entscheidung zwischen quartalsweiser oder

Berichtszyklen monatlicher Modellierung und Berichterstattung
(abhangig von der Verfligbarkeit verlasslicher Daten)
hori Festlegung des zu prognostizierenden Zeitraums
PLEETEREOZo! (in Abhangigkeit des Lernzeitraums)
Berichtsform Entscheidung tber die Form der Berichterstattung
(Output) (Prasentation, Fortschreibungs-Tool, Simulation etc.)

1318118
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Im Rahmen der quantitativen Modellierung fuhrt die 7-stufige
Vorgehensweise des GfK ForeCast zur verlasslichen Prognose

GfK

Festlegung des Analyse-Designs
(Eckdaten der Prognose)

Stufe 2

Definition der potenziellen

Einflussfaktoren & Wirkungszusammenhange
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Im Rahmen von Workshops und ersten Desk Researches werden alle
Einflussfaktoren gesammelt, die den Markt eventuell beeinflussen kbnnen

Ziel: Definition der Indikatoren, die potenziell einen Einfluss auf die Entwicklung des
zu prognostizierenden Marktes haben konnten (erfahrungsgeman tiber 100) und
unseren Anforderungen an die Validitat gerecht werden sowie erster potenzieller
Wirkungszusammenhéange

Anforderungen: - Verfligbarkeit mindestens auf Quartals- besser auf Monatsbasis
- moglichst lange Zeitreihe, um maoglichst viele Datenpunkte
ins Modell einflieRen lassen zu kénnen (Lernzeitraum des Modells)
- Validitat / Zuverlassigkeit der Daten-Quelle (amtliche Statistiken,
anerkannte Institute etc.)
- keine Strukturbriche (bspw. durch Veranderung der Methode oder
der Einheit mit / in der die Daten erhoben werden)

Beispielhafte
Indikatoren: - Makro6konomische Indikatoren (bspw. Bruttoinlandsprodukt,
DZ Bank Euro Indikator, Economic Sentiment Indicator etc.)
- Soziodemographische Indikatoren (bspw. Bevélkerungs-
entwicklung im jeweiligen Land, Geburtenrate etc.)
- Bauwirtschaftliche Indikatoren (Kreditklima Bauwirtschatft,
Auftragseingang Immobiliengewerbe, Preisindex Bauleistungen etc.)
- etc.
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Status Quo in Deutschland
|

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

ZielgroRe (Produktion)

Baubldcke und Mauersteine, aus Zement, Beton oder Kunststein EUR .

(2661 11 30) me quartalsweise
Baubldcke und Mauersteine aus Porenbeton 2661 11 301 E#E quartalsweise
Vormauersteine und Verblender, aus Kalksandstein (Kunststein EUR .
(266111 307) ( ) me quartalsweise

. . . EUR .

Vollsteine aus Kalksandstein (Kunststein) (2661 11 308) me quartalsweise
Andere Baubldcke und Mauersteine, aus Kalksandstein EUR .
(Kunststein) (2661 11 309) m? Ul

Dachsteine, Gehwegplatten, Belagsplatten, Betonpflastersteine und dergleichen, EUR

aus Zement, Beton oder Kunststein (Kalksandstein) Stuck quartalsweise

(2661 11 50) t

Vorgefertigte Bauelemente, aus Zement, Beton oder Kunststein (Kalksandstein) EUR .

(2661 12 00) me quartalsweise
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Status Quo in Deutschland

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

ZielgroRe (AuRenhandel)

Import/Export von 6810.11 Baublocke und Mauersteine, aus Zement, Beton oder EUR .
i monatlich
Kunststein t
Import/Export von 6810.11.10 ... wie oben, aus Leichtbeton (auf Basis EUR . .
— : monatlich
von Bimskies, granulierter Schlacke usw.) t
Import/Export von 6810.19 Dachsteine, Wand- und Bodenplatten, Sonstiges aus Zement, EUR . '
. . monatlich
Beton oder Kunststein (Kalksandstein) t .
. EUR .
Import/Export von 6810.19.10 Dachsteine t monatlich
EUR .
Import/Export von 6810.19.31 Wand- und Bodenplatten aus Beton m? monatlich
Import/Export von 6810.19.39 Wand- und Bodenplatten andere EUR .
. 2 monatlich
(Zement, Kunststein) m .
Import/Export von 6810. 91 Vorgefertigte Bauelemente, aus Zement, Beton oder EUR .
Kunststein (Kalksandstein) t il ()
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Status Quo in Deutschland
|

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

Makrookonomische Indikatoren

Bruttoindlandsprodukt nominal EUR quartalsweise .
Bruttoindlandsprodukt real EUR quartalsweise .
Wirtschaftswachstum Prozentpunkte quartalsweise ‘
F.A.Z.-Konjunkturindikator Indexpunkte monatlich .
DZ-Bank Euro-Indicator Indexpunkte monatlich .
ZEW Konjunkturerwartungen Indexpunkte monatlich .
DIW-Konjunkturbarometer Indexpunkte monatlich .
IfW Konjunkturprognose Indexpunkte monatlich .
Economic Sentiment Indicator (ESI) fir den Bausektor (Europ. Kommission) Indexpunkte monatlich

Bauinvestitionen (preisbereinigt) Prozentpunkte quartalsweise .
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Status Quo in Deutschland
|

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

Makrookonomische Indikatoren

Bauinvestitionen (saison- und kalenderbereinigt) Prozentpunkte quartalsweise .
Bauinvestitionen Wohnbau (preisbereinigt) Prozentpunkte quartalsweise .
Bauinvestitionen offentlicher Hochbau (preisbereinigt) Prozentpunkte quartalsweise ‘
Bauinvestitionen gewerblicher Hochbau (preisbereinigt) Prozentpunkte quartalsweise .
Investitionsklima

Beschéftigung branchenubergreifend Index quartalsweise ‘
Arbeitslosigkeit Anzahl Pers. quartalsweise .
Arbeitslosenquote % quartalsweise .
Hypothekarkredite auf Wohngrundstuicke zu Festzinsen auf 2 Jahre % monatlich .
Hypothekarkredite auf Wohngrundstuicke zu Festzinsen auf 5 Jahre % monatlich .
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Status Quo in Deutschland
|

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

Makrookonomische Indikatoren

Hypothekarkredite auf Wohngrundstiicke zu Festzinsen auf 10 Jahre % monatlich
Sollzinsen Banken / Hypothekarkredite auf Wohngrundstiicke zu Gleitzinsen % monatlich
Kreditklima Verarbeitendes Gewerbe Index quartalsweise
Kreditklima Handel Index quartalsweise

Reale verfiighare Einkommen

ifo Konsumklimaindex Index monatlich

GfK Konsumklimaindex Index monatlich

Entwicklung Rentenmarkt (gesetzlich, privat)

Erbschaftsteueraufkommen

Sparvolumen oder Sparquote

Gewerbeanmeldungen Anzahl Unt. monatlich

Unternehmensinsolvenzen Anzahl Unt. monatlich
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Status Quo in Deutschland

Soziodemodraphische Indikatoren

Einheit

Beobachtungs-

zyklus

Recherche-
status

Bevolkerungswachstum Anzahl Pers. jahrlich

Altersstruktur (nach Altersklasse) Anzahl Pers. jahrlich ‘
HaushaltsgroRen (nach Anzahl Personen im Hh) Anzahl Hh'e. jahrlich ‘
Geburtenrate Anzahl jahrlich ‘
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Status Quo in Deutschland

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

Bauwirtschaftliche Indikatoren

Kreditklima Bauwirtschaft Index quartalsweise .
Grundstiickseintragungen (]
BaulanderschlieBungen (]
Kaufwerte flr Bauland Index quartalsweise (]
e el voSEEO Cauclenents b GO S|y o
Auftragseingang/Umsatz im Immobiliengewerbe

Bauantrage (]
Baugenehmigungen (nach Geb&audeart) Index quartalsweise .
Baugenehmigungen Anzahl quartalsweise ‘
Baugenehmigungen nach Nutzflache gm quartalsweise .
Baugenehmigungen nach Rauminhalt cbm quartalsweise .
Baubeginne .
Baufertigstellungen Anzahl jéhrlich (]
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Status Quo in Deutschland

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

Bauwirtschaftliche Indikatoren

Baufertigstellungen nach Nutzflache gm jahrlich .
Preisindex flr Bauleistungen Index quartalsweise .
Preisindex fur neue Wohngeb&aude Index quartalsweise .
Preisindex fur neue Nichtwohngeb&ude Index quartalsweise ‘
Einkaufsmanagerindex (Beschaffungsvolumina Baustoffe) .

Geschéftsentwicklung in vorleistenden Industrien (Gewinnung von Steinen

und Erden)

Beschaftigung bei vorbereitenden Baustellenarbeiten (inkl. Abbrucharbeiten) Anzahl monatlich ‘
Geleistete Arbeitsstunden bei vorbereitenden Baustellenarbeiten (inkl. .
Abbrucharbeiten)

Baugewerbe Monatliche Wachstumsraten Index quartalsweise .
Baugewerbe Arbeitsinputindizes Index quartalsweise (]
Baugewerbe Hochbauproduktion Index quartalsweise (]
Beschaftigte im Bauhauptgewerbe AT monatlich .

Beschaftigte
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Status Quo in Deutschland
|

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

Bauwirtschaftliche Indikatoren

Bruttolohn- und Gehaltssumme im Bauhauptgewerbe EUR monatlich ‘
Umsatz im Bauhauptgewerbe EUR monatlich ’
Baugewerblicher Umsatz nach Bauarten (z.B. Hochbau) EUR monatlich (]
Arbeitsstunden im Bauhauptgewerbe (nach Bauarten, z.B. Hochbau) Anzahl Std. monatlich ‘
Auftragseingang im Bauhauptgewerbe (Volumenindex), nach Bauarten (z.B. Index monatlich .
Hochbau)

Auftragseingang im Bauhauptgewerbe (Wertindex), nach Bauarten (z.B. Index monatlich .
Hochbau)

Auftragseingang im Bauhauptgewerbe (Index der Bundesbank) Index monatlich .
Auftragseingang Wohnungsbau (Index der Bundesbank) Index monatlich ‘
Auftragseingang Hoch- u Tiefbau Gewerbliche Auftraggeber (Index der Index monatlich .
Bundesbank)

Auftragsbestand im Bauhauptgewerbe (Volumenindex), nach Bauarten (z.B. Index quartalsweise ’
Hochbau)

Auftragsbestand im Bauhauptgewerbe (Wertindex), nach Bauarten (z.B. Index quartalsweise .
Hochbau)

Beurteilung .der Geschéftslage (Herst. von Betonerzeugnissen f. d. Bau u. von Index monatlich .
Kalksandsteinen)
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Status Quo in Deutschland
|

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

Bauwirtschaftliche Indikatoren

Produktionstatigkeit gegenuber dem Vormonat (Herst. von Betonerzeugnissen f. d. Index monatlich .
Bau u. von Kalksandsteinen)

Nachfrage5|tuat|on.gegenuber dem Vormonat (Herst. von Betonerzeugnissen f. d. Bau Index monatlich .
u. von Kalksandsteinen)

Auftragsbestand. gegeniiber dem Vormonat (Herst. von Betonerzeugnissen f. d. Bau u. Index monatlich .
von Kalksandsteinen)

Beurteilung .des Auftragsbestandes (Herst. von Betonerzeugnissen f. d. Bau u. von Index monatlich ‘
Kalksandsteinen)

Erwartungen hmsg:hthch der Produktionstatigkeit in Qen nachsten 3 Monaten (Herst. Index monatlich ’
von Betonerzeugnissen f. d. Bau u. von Kalksandsteinen)

Erwartungen hmsg:hthch der Geschéftsentwicklung in den néchsten 6 Monaten (Herst. Index monatlich ’
von Betonerzeugnissen f. d. Bau u. von Kalksandsteinen)

Geschaftsklima (Herst. von Betonerzeugnissen f. d. Bau u. von Kalksandsteinen) Index monatlich .
Rohstoffbes.tand in Wochen (Herst. von Betonerzeugnissen f. d. Bau u. von Index monatlich .
Kalksandsteinen)

Erwartungen hinsichtlich der Bautétigkeit in den nachsten 3 Monaten (Hochbau / Off. .

Hochbau / Gewerbl. Hochbau / Wohnungsbau) Ite LT .
Auftragsbestand gegeniiber dem Vormonat (Hochbau / Off. Hochbau / Gewerbl. .

Hochbau / Wohnungsbau) M TEREE ‘
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Status Quo in Deutschland
|

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

Bauwirtschaftliche Indikatoren

Beurteilung des Auftragsbestandes (Hochbau / Off. Hochbau / Gewerbl. Hochbau / Index monatlich .
Wohnungsbau)
Reichweite der Auftragsbestéande in Monaten (Hochbau / Off. Hochbau / Gewerbl. Anzahl Monate monatlich .
Hochbau / Wohnungsbau)
Erwartungen hinsichtlich der Baupreise in den nichsten 3 Monaten (Hochbau / Off. Index monatlich .
Hochbau / Gewerbl. Hochbau / Wohnungsbau)
Beurteilung der Geschéftslage (Hochbau / Off. Hochbau / Gewerbl. Hochbau / Index monatlich .
Wohnungsbau)
Erwartungen hinsichtlich der Geschéaftsentwicklung in den néachsten 6 Monaten .
(Hochbau / Off. Hochbau / Gewerbl. Hochbau / Wohnungsbau) I LGS .
Geschaftsklima (Hochbau / Off. Hochbau / Gewerbl. Hochbau / Wohnungsbau) Index monatlich ’
Materialknappheit (Hochbau / Off. Hochbau / Gewerbl. Hochbau / Wohnungsbau) Index quartalsweise .
Beurteilung der Geschéftslage (GH Baustoffe und Bauelemente aus mineralischen Index monatlich .
Stoffen)
Beurteilung des Auftragsbestands (GH Baustoffe und Bauelemente aus mineralischen Index monatlich .
Stoffen)
Erwartungen hinsichtlich der Nachfrage des Umsatzes (GH Baustoffe und Bauelemente .

. . Index monatlich
aus mineralischen Stoffen)
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Status Quo in Deutschland
|

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

Bauwirtschaftliche Indikatoren

Erwartungen hinsichtlich der Geschéaftsentwicklung in den nachsten 6 Monaten

Stoffen)

(GH Baustoffe und Bauelemente aus mineralischen Stoffen) Ite Lt

Geschéftsklima (GH Baustoffe und Bauelemente aus mineralischen Stoffen) Index monatlich

Unzureichende Nachfrage (GH Baustoffe und Bauelemente aus mineralischen .
Index quartalsweise
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Status Quo in Deutschland

Indikator Einheit Beobachtungs- Recherche-
zyklus status

Indikatoren aus weiteren Wirtschaftssektoren

Abschlussraten oder Auszahlungen von Bausparvertragen .

Umsétze von Bausparkassen

Geschéftsentwicklung / -klima bei Bausparkassen

Auftragsentwicklung freischaffender Architekten Index (Saldo) quartalsweise

Auftragsbestande freischaffender Architekten Anzahl Monate quartalsweise

Geschatztes Bauvolumen der freischaffenden Architekten Index (1980 = 100) quartalsweise
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Im Rahmen der quantitativen Modellierung fuhrt die 7-stufige
Vorgehensweise des GfK ForeCast zur verlasslichen Prognose

GfK

Festlegung des Analyse-Designs
(Eckdaten der Prognose)

!

Definition der potenziellen
Stufe 3 Einflussfaktoren & Wirkungszusammenhange

Modellauswabhl
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Bewahrte methodische Verfahren, die stets in Abhangigkeit Ihrer Ziel-
setzung und der vorliegenden Indikatoren gewahlt und umgesetzt werden

' Dynamische
Modelle /

' Zeitreihen |
analyse /

Typische Anzahl von Einflussgrof3en

Regressions |
-analyse

System-
' simulations-
. modelle /

&
' Szenarien- |
techniken /

Makro, Mikro‘*ii
okonometr. |
. Modelle

)Y
Experten- |
systeme

/

' Diffusions- L
modelle

n
»

<

guantitativ

qualitativ

Eventuell ist auch die Kombination mehrerer Verfahren zielfihrend
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Hintergrundinformationen zu den einzelnen von der GfK

beherrschten Prognosemethodiken (Teil 1 von 2)

Modell

Zeitreihen-
analyse

Regressions-
analyse

Dynamische
Modelle

Diffusions-
modelle
(Bass-Modell)

Beschreibung

Anwendung

Vor-/ und Nachtelile

ZielgroRe erklart durch eigene
Vergangenheitswerte,
Trend- und Saisoneinflisse

ZielgroRe erklart durch mehrere
Einflussfaktoren anhand einer
mathematischen Modellformel

Wie Regressionsanalyse, aber Modell
variiert daten- und regelgesteuert
Uber die Zeit

Modellierung der Nachfrageentw.
basierend auf Innovations- und
Imitationsk&ufen unter
Berucksichtigung von Marktfaktoren

Trendfortschreibung, Trend- und
Saisonbereinigung von Zeitreihen
ohne inhaltliche Einflussfaktoren

Bei Verfugbarkeit von
Vergangenheitsdaten universell
einsetzbar zur Beschreibung von
stabilen Einflissen auf die ZielgroRe

Bei Verfugbarkeit von
Vergangenheitsdaten universell
einsetzbar zur Beschreibung von
dynamischen Systemen / Markten

Viele Anwendungen in Wirtschaft
und Wissenschaft zur Prognose der
Markte fur innovative (vor allem
technische) Produkte

Identifikation der zeitlichen
GesetzmaRigkeiten

keine inhaltlichen Einflussfaktoren

bewahrte 6konometrische
Methode

Flexibilitat bzgl. Pradiktoren
und Modellform

ohne inhaltliches Konzept

Modell- und Prognose-Updates

Abschatzung der
Prognosegenauigkeit

ohne inhaltliches Konzept

Theoriebasiertes Konzept

Fur langerfristige Prognosen
geeignet

Nicht fur rein preisgetriebene
Méarkte geeignet
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Hintergrundinformationen zu den einzelnen von der GfK

beherrschten Prognosemethodiken (Teil 2 von 2)

Modell

System-
simulations-

modelle
(System Dynamics)

Mikro-/Makro
-Okonometr.
Modelle

Experten-
systeme

Szenarien-
techniken

Beschreibung

Anwendung

Vor-/ und Nachtelile

J

Kausalmodelle zur Beschreibung
und Simulation der Wirkung vieler
Einflussfaktoren

Gleichungssysteme zur simultanen
Modellierung von Angebot und
Nachfrage und ihrer Einflussfaktoren

Systematische Erfassung und
Auswertung von Expertenab-
schatzungen

Ausarbeitung, Auswertung und
Integration von Marktszenarien
basierend auf vielen Einflussgrofien

Anwendung auf komplexe Systeme
mit Uberwiegend festen
Kausalbeziehungen

(z. B. Industrieprozesse)

Anwendungen in Wissenschaft und
Politik zur Beschreibung des
Marktverhaltens auf individueller
und aggregierter Ebene

Anwendung bei fehlender
Datenbasis bzw. unklaren
Zusammenhangsstrukturen

Anwendung bei fehlender Datenbasis
bzw. Unsicherheit bzgl. Entwicklung
der Préadiktoren, aber bei
erkennbaren Zusammen-
hangsstrukturen

-} Beriicksichtigung vieler Faktoren

und Zusammenhange

schwer valide schatzbar bei vielen
stochastischen Zusammenhéngen

theoriebasierte Konzepte

Gleichgewicht und Anpassung des
Marktes modellierbar

Unsicherheit bzgl. Pradiktorwerte
in der Zukunft

implizite Berlcksichtigung von

+ vielen Einflussfaktoren bzw.

Marktwissen
Subjektivitat
Repréasentativitat

Berlcksichtigung von
Unsicherheiten in EinflussgroRen

Subjektivitat
unscharfer Output
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Im Rahmen der quantitativen Modellierung fuhrt die 7-stufige
Vorgehensweise des GfK ForeCast zur verlasslichen Prognose

GfK

Festlegung des Analyse-Designs
(Eckdaten der Prognose)

!

Definition der potenziellen

A 4

Modellauswabhl

Einflussfaktoren & Wirkungszusammenhange

Stufe 4

Modellierung (Bestimmung der relevanten Modell-

variablen & Berechnung der Modellparameter)
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Fur alle potenziellen Indikatoren wird gepruft, ob und in welchem Umfang
sie fortlaufend die Entwicklung lhres Marktes erklaren

Jahr 2009 Jahr 2010

I. Quartal
Zielgrole I. Quartal 1. Quartal 111. Quartal V. Quartal (gerade

Vergan-

genheit)

Bspw. Marktvolumen in Russland a a u

I. Quartal 1. Quartal
Prediktoren I. Quartal I1. Quartal I11. Quartal V. Quartal (aktuelles (erste

(relative Bedeutung in %) (LAG 4) ((WAXERS) (LAG 2) (LAG 1) Quartal) Prognose)

Indikator 1 X B
(68%)

Indikator 2 X
(19%0)
Indikator 3 X
(8%0)

Indikator 4 X
(5%0)
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Im Rahmen der quantitativen Modellierung fuhrt die 7-stufige
Vorgehensweise des GfK ForeCast zur verlasslichen Prognose

GfK

Festlegung des Analyse-Designs

(Eckdaten der Prognose) _
Stufe 2 v

Definition der potenziellen
Einflussfaktoren & Wirkungszusammenhange

A 4

Modellauswabhl

:

Modellierung (Bestimmung der relevanten Modell-
variablen & Berechnung der Modellparameter)

Stufe 5

Modellbeurteilung




GfK Consumer Tracking

GfK ForeCast

Modellbeurteilung (Beispiel)

GfK Living

Plausibilitats-
prafung

Globale Prifung
der Modellgite

Vertrauenswiurdigkeit der
einzelnen Modellvariablen

Beurteilung des
Beobachtungszeitraums

Beurteilung der
Prognosegenauigkeit

1838818

Passen die berechneten Zusammenhange
der Indikatoren in der Realitat zusammen?

Beurteilung der Giite der Anpassung der
modellierten Werte an Ist-Werte

Sind alle Variablen signifikant?

Wie viele Beobachtungswerte liegen
der Prognose zugrunde?

Wie verlasslich ist die Prognose
aus mathematischer Sicht?
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Im Rahmen der quantitativen Modellierung fuhrt die 7-stufige
Vorgehensweise des GfK ForeCast zur verlasslichen Prognose

GfK

Festlegung des Analyse-Designs

(Eckdaten der Prognose) _
Stufe 2 v

Definition der potenziellen
Einflussfaktoren & Wirkungszusammenhange

1

A 4

Modellauswabhl

:

Modellierung (Bestimmung der relevanten Modell-
variablen & Berechnung der Modellparameter)

Modellbeurteilung

Stufe 6

RN

~Prognose* der Vergangenheit zur

Validierung des Modells
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Um zu Uberprifen, ob und wie gut das Prognosemodell IThren Markt erklart,
wird die Vergangenheit prognostiziert und mit den Ist-Werten verglichen

Marktvolumen (wertmagig in 1.000 €) == |st-Werte == Prognoseergebnisse

R2=94, 2%

»
zﬂk*/\/
/
/

Vergangenheit: Lernzeitraum Validierungszeitraum Zukunft: Prognose

O D VLY 9O VO o .00
S Q,OO S L. q/Oo A A SR 1
U LR L N S LA e
NN

Jahre
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Im Rahmen der quantitativen Modellierung fuhrt die 7-stufige
Vorgehensweise des GfK ForeCast zur verlasslichen Prognose

GfK

Festlegung des Analyse-Designs

(Eckdaten der Prognose) _
Stufe 2 v

Definition der potenziellen
Einflussfaktoren & Wirkungszusammenhange

1

A 4

Modellauswabhl

:

Modellierung (Bestimmung der relevanten Modell-
variablen & Berechnung der Modellparameter)

Modellbeurteilung

‘

~Prognose” der Vergangenheit
Stufe 7 zur Validierung des Modells

RN

Kontinuierliche Prognose der Marktentwicklung

(ggf. Simulation auf Basis aktiver Variablen etc.)
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Tatsachliche Prognose der Marktentwicklung

GfK

Modelliertes Beispiel-Marktvolumen (mengen- oder wertmagig)

400.000

375.000
344.978

363.944 4

P

350.000 -

&’
L 4

_ .€ 330.163

325.000 - ~

P L 4

-¥ 306.919

315.272

-
-
-

313.663

300.000 581.311 s

®---"-¥2533540

275.000

250.000

225.000

200.000 - - . . .
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