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Der Marktanteil des Premium-Marktes am Gesamtmarkt
entwickelte sich positiv

GfK

Basis: Menge Sitzeinheiten, Anteil in %

Anteile der Kaufergruppen am Gesamtmarkt
Menge Wert

1. Hj. 2007 1. Hj. 2008 1. Hj. 2009

B Premium-Kaufer

1. Hj. 2007 1. Hj. 2008 1. Hj. 2009

m Konsum-Kaufer

52 57 50 Discount-Kaufer

30 o5

26

Quelle: GfK PolsterPanel
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Premiumkaufer haben inre Polstermdbel Gberwiegend im
stationaren Handel gekauft

Basis: Menge Sitzeinheiten, Anteil in %, 1. Halbjahr 2009
Wie haben Sie die Polstermébel gekauft?

Gesamt Discount Konsum Premium

= im Geschéaft

~im Internet/ online
gekauft

m schriftlich, per Fax oder
telefonisch

0 Uber Sammelbesteller

I bei einer Agentur/
Bestellannahmestelle

Quelle: GfK PolsterPanel
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Der Premiumkaufer legte - im Vergleich zu den anderen
Kaufertypen - am meisten Wert auf die Beratung

Basis: Menge Sitzeinheiten, Anteil in %, 1. Halbjahr 2009

TOP BOX Antworten (6 und 7 in einer Skala von 1 [gar nicht wichtig] — 7 [sehr wichtig])
Welche Informationsquelle war fur Sie die wichtigste?

Gesamt Discount Konsum Premium
In der EKST angeschaut/ verglichen _ 37_ 32_ 43_ 36
In der EKST beraten lassen - 8 . 4 - 12 - 14
Prospekte des Handels angesehen . 5 - 7 I 2 I 3
Anzeigen der Handler mzégf:l#\??f'fgr{ . a . a . a . a
Andere Versandhauskataloge l 2 . 5
| Broschren/ Kataloge der Hersteller 2~ " - B B
Mit Verwandten/gBeng?ggﬁgR I 5 I 3 I 5 I 5
Neckermann-Katalog l 2 I 2 | 1
OTTO-Katalog I 2 I 3 | 1 | 1
Schaufenster der Handler I 2 . 4
1T lkeaKatalog [1 1z O U B
Internetseite des Handlers | 1 Iz |1
Internetseite der Hersteller | 1 | 1 | 1
Quelle-Mébelkatalog | 1 |1 |1
Wohnzeitschrift gelesen | 1 | 1 | 1

Quelle: GfK PolsterPanel
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Das GfK MobelPanel

Im Hinblick auf die Anzahl verkaufter Mobel, im speziellen Polstermdbel, zeigt das GfK
MobelPanel im Zeitverlauf 2007 bis 2009 gerade vor dem Hintergrund der allgemeinen
Finanzkrise eine interessante Entwicklung:

Der Marktanteil der Zielgruppe der Premiumkaufer, welche bereit ist flr Polstermobel etwas
mehr zu investieren, stieg seit dem 1. Halbjahr 2007 deutlich an. Im ersten Halbjahr 2008
zunachst noch auf ahnlichem Niveau wie im Vorjahreszeitraum, stieg der Marktanteil der
Premiumkaufer in 2009 mengenmafig um 6%, wertmafiig sogar um 9% an.

Im Vergleich der Zeitrdume 2007 vs. 2009 bifiten die Konsum- und Discountkaufer dagegen
sowohl in der Menge als auch im Wert Marktanteile ein.

Betrachtet man die drei Kauferzielgruppen hinsichtlich der gewahlten Einkaufsstatte, zeigte sich
im 1. Halbjahr 2009 deutlich, dass Premiumkaufer tiberwiegend im stationaren Handel kauften;
Discountkaufer dagegen zu 11% im Internet/online. Dabei verwundert es nicht, dass
Premiumk&aufer auch den hdchsten Wert auf die Beratung in der Einkaufsstéatte legten.

Das GfK M6belPanel wird zweimal jahrlich berichtet, wobei 20.000 reprasentativ ausgewahlte
deutsche Haushalte befragt werden. Auf dieser Basis stellen wir lhnen stets aktuelle
Informationen des Mobelmarktes zur Verfiigung. Weitere Details erhalten Sie bei:
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