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1/3 der Befragten gibt an, dass die Kiiche den Mittelpunkt des
Zuhauses darstellt

Aussagen zur Kuche
Menge: gekaufte Stick (Anteil in %)
M trifft gar nicht zu (1) m2 m3 4 5 6 = trifft voll und ganz zu (7)

In meiner / unserer Kiiche braucht jedes Ding

seinen festen Platz | 18 16 29 26
Wir fruhsticken immer / haufiger in der Kiiche 22 5 B 18 33
Die Kuche ist fiir mich eine reine Koch-/
Unsere Kiche ist zu jeder Zeit aufgeraumt und > 15 e - 17

sauber

Die Kuche ist der Mittelpunkt unserer Wohnung/
unseres Zuhauses

In der Kiiche haben Gaste, die nicht zur Familie
gehoren, nichts verloren

Die Einrichtung der Kiche ist mir wichtiger als der
Rest der Wohnung



GfK Consumer Tracking Einbau- und Anbaukiichen 2007 GfK Living

Flr Personen hoheren Alters ist es besonders wichtig, dass alles in der
Klche auf seinem festen Platz ist und dass die Kliche immer
aufgeraumt ist

Aussagen zur Kuche nach Alter der HH-fihrenden Person

Menge: gekaufte Stiick (Anteil in %)
(Top Boxes 6/7; 1 = trifft Uberhaupt nicht zu 7 = trifft voll und ganz zu)

Alter der haushaltsfuhrenden Person

30 bis 40 bis 50 bis
Gesamt Bis 29 J. 39 J. 49 . 59 J. 60 J. u. a.

In meiner/ unserer Kiiche braucht jedes Ding - 55 - 58- 37 - 50 - 6
seinen festen Platz
Wir frihstticken immer / haufiger in der Kiiche - 50 - 45 - 50 - 5 - v - o2
Die Kuche ist fur mich eine reing Koc_:_h-/- 42 - 50 @ - 42 - 42 - 54
Arbeitsstatte
- H- -l
"N BN BN EN [ &
Die Kiiche ist der Mittelpunkt unserer . 32 l 19 - 36 - 41 . 26 - 35
Wohnung/ unseres Hauses
Am liebsten habe ich die Tur zur KUcheI 10 l 19 | 3 |4 I 16 I 13
geschlossen
In der Kiiche haben Gaste, die nicht zur Familiel 9 I 6 1 I 6 I 14

gehdren, nichts verloren
Die Einrichtung der Kiiche ist mir wichtiger als I S I 7 I 6 1 I 9
der Rest der Wohnung

Unsere Kiche ist zu jeder Zeit aufgerdumt und 40
sauber

Ich/ mein(e) Partner(in) kocht leidenschaftlich
gerne
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Die Kiiche — Wohn- oder doch nur Kochraum?

In der deutschen Kiichenmdbelindustrie wurden in den letzten Jahren Kapazitaten abgebaut. In
den vergangenen drei Jahren kam es zu vielen Insolvenzen zumeist kleinerer Unternehmen.
Mehrere namhafte Firmen haben aufgrund der schlechten Stimmung ihre Kiichenmobel-
produktion stillgelegt. Wie aber ist die Einstellung der Zielgruppen zur Kiiche und welche
Bedeutung messen diese der Kliche bei?

Im Rahmen des GfK KlchenPanels der monatlich 20.000 Haushalte reprasentativ flr den
gesamtdeutschen Markt zu ihren Klichenkaufen befragt, wurde u. a. die Bedeutung der Kiiche
analysiert. Ist die Kiiche nur Kochstatte, Wohnraum oder auch Mittelpunkt des Zuhauses?

Fur ein Drittel der Befragten ist die Kiiche immer noch Mittelpunkt des Zuhauses. Bei 76% der
haushaltsfihrenden Personen ab 60 Jahren steht in der Kliche alles an seinem festen Platz.
Wahrend es fiir 64% der alteren Zielgruppen besonders wichtig ist, dass es in der Kiiche
aufgeraumt und sauber ist, darf es bei den jlingeren Zielgruppen gerne etwas chaotischer
zugehen. Hier sind nur 27% der Meinung alles musste blitzblank sein.

Einigkeit bei Jung und Alt besteht in der Tatsache, dass die Kiiche ein offener Raum ist, dessen
Ture nur selten geschlossen wird. Leidenschaftlich gerne gekocht wird quer durch alle
Altersklassen und die Halfte aller Befragten nutzt die Kiiche immer zum gemeinsamen
Fruhstuck.
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