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Kurzzusammenfassung GfK

= |Im Winterhalbjahr 09/10 (Oktober 2009 bis Marz 2010) haben die deutschen
Haushalte rund 14,9 Mrd. Euro flr Renovierungen und Instandhaltungen
ausgegeben.

= Verglichen zum Vorjahreszeitraum Winter 08/09 hat sich der gesamte
Renovierungsmarkt damit ausgabenseitig insgesamt (nur) leicht rtcklaufig
entwickelt (-1,3%), die Anzahl der durchgeflhrten Renovierungen erlebte
dagegen einen geringen Anstieg um +0,6%.

= Zu den Wachstumsmarkten innerhalb des Renovierungsmarktes gehoren
Im Winter 09/10 insbesondere die Bereiche ,,Badrenovierung“ sowie ,,Um-
und Ausbauarbeiten®.

= Der Baumarkt konnte seine Vormachtsstellung als Top-Vertriebsweg bei
Renovierungen im Winterhalbjahr 09/10 zwar halten, jedoch nicht weiter
ausbauen.
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Im Winterhalbjahr (Oktober 2009 bis Marz 2010) wurden im Vergleich
zur Vorperiode Winter 08/09 etwas mehr Renovierungen durchgefiihrt €57 €
(+0,6%) bei einem gleichzeitigen Ausgabenrickgang um -1,3%.
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Zu den Wachstumsmarkten innerhalb des Renovierungsmarktes
gehoren im Winter 09/10 insbesondere die Bereiche ,,Badrenovierung” [€}: ¢

sowie ,,Um- und Ausbauarbeiten®.
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Entwicklung der Renovierungskategorien ,,Badrenovierung® und ,,Um- und Ausbauarbeiten [4]
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Der Baumarkt konnte seine Vormachtsstellung als Top-Vertriebsweg
bei Renovierungen im Winterhalbjahr 09/10 zwar halten, GfK
jedoch nicht weiter ausbauen.

Prozentuale Verteilung der Vertriebswege dargestellt fur den Gesamt-
Renovierungsmarkt (in 26)

Baumarkt 63 Baumarkt 67 Baumarkt 64 Baumarkt
Baustoffhandel Baustoffhandel Baustoffhandel Baustoffhandel
Sonstiges Fachgeschaft § 5 Sonstiges Fachgeschaft [ 4 Tapetenfachgeschaft §| 3 Sonstiges Fachgeschaft [ 4
Ly 3 Tapeten- 4 Teppichfachgeschaft § 3 Tapetenfachgeschaft | 4
fachgeschaft fachgeschaft
Tapetenfachgeschaft || 3 Teppich- § 4 Vom/ uiber den Handwerker | 3 Teppichfachgeschaft || 4
fachgeschaft
- Sommer 08 - Winter 08/09 - Sommer 09 - Winter 09/10

Winter: Oktober bis Marz des Folgejahres Sommer: April bis September des jew. Jahres
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Information zum GfK Renovierungsbarometer GfK

Ziel: Kontinuierliche Beobachtung des privaten Renovierungsmarktes
in Deutschland auf Basis von tber 100 Renovierungsaktivitaten.

Stichprobe: 20.000 reprasentativ ausgewahlte deutsche Haushalte

Erhebungen: jahrlich im April und Oktober (seit 2003)

Methode: Schriftliche Befragung im GfK Haushaltspanel
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GfK Consumer Tracking

Von GfK Living kontinuierlich analysierte Markte

GfK Renovierungsbarometer Winter 2009 / 2010

GfK Living

“Consumer knowledge around home & garden®

Bau & Renovierung DIY & Garten Wohnen & Einrichten Elektro & Technik

< Bautatigkeit / Bauwesen
< Renovierungen

e Bauelemente (Fenster,
Turen, Beschlage etc.)

< Baustoffe / Bauchemie
< Bodenbelage
e Heizungs-/Klimageréate

= Energie (Ol, Gas, Strom,
Photovoltaik, Solar etc.)

 Handwerk

e efc.

Baumarktsortimente
(Werkzeuge, Power Tools)

Gartensortimente (Garten
-hartwaren, Gartengeréte etc.)

Bewasserung
Rasenmaher
Motorséagen

Gartenmobel
Gartenteiche
Lebend Griin

etc.

Mobel (Wohn-, Schlafzimmer-,
Polster-, Badmdbel, etc.)

Kichen
Kiichenspilen

Hausrat (Herd- u. Kochgeschirr,
Bestecke, Backformen, etc.)

Haus- und Heimtextilien
Dekoration & Wohnaccessoires
Matratzen & Unterfederungen

etc.

ElektrogroRgeréate
Elektrokleingerate
Sanitérarmaturen
Sanitéarkeramik

Haus- & Sicherheitstechnik
Lampen & Leuchten
Sportgerate

etc.

Individuelle, maRgeschneiderte Marktanalysen auf nationaler und internationaler Basis
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